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Pannitteri
Rosaria, una naranja con personalidad

Economia empresarial

Pannitteri es una empresa de
Sicilia que, como tantas otras,
produce naranjas sanguineas,
variedades tradicionales de esa-
zona. {Cudl es la diferencia con
otras empresas? Que los herma-
nos Panniterri apostaron por el
marketing y, con la ayuda de
profesionales lograron situar su
marca, Rosaria, entre las naran-
jas que se reconocen y se piden.

En la imagen aparecen Aure-
lio (izquierda) y Salvatore con
Claudia Ferreyra, de la consul-

Politica economica

B La supresion de la tarifa especial de riego agricola

aprobada el 1 de julio segin la Orden
ITC/1857/2008

El 1 de julio desapareci6 la tarifa especial de riego de
la agricultura y entraron en vigor las subidas previstas,
seglin la Orden ITC/1857/2008 por la que se revisan
las tarifas eléctricas. Los agricultores y regantes segui-
ran negociando con las compaiiias eléctricas y con el
Ministerio de Industria, durante los préximos tres me-
ses, buscando soluciones para poder afrontar las nuevas
tarifas eléctricas, hasta el 30 de septiembre. Negocia-
ran aspectos como la cuota de la potencia y el factor de
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tora de empresas Viva, quien se
ocupé del marketing operativo.
Han trabajado en sinergia para
crear una imagen moderna para
la empresa y sus productos, ava-
lados —algo que una marca no
sustituye, claro- en unos estdn-

dares muy altos de calidad. Con
éste llevan su tercer afio en Ma-
cfrut, donde fue tomada la foto,
y el 2° afio de Fruit Logistica, y
tienen en cartera muchas mds
ideas de las que ya han imple-
mentado en promocidn.

Acaban de poner a disposi-
cién del mercado su linea de zu-
mos frescos, cuya puesta a pun-
to les llevd mds meses de los
previstos inicialmente para po-
der sacar al mercado un produc-
to que cumpliera con lo que el
consumidor esperaba en cuanto
al sabor.

Rosaria cuenta con su propia
web a buenas pricticas agrico-
las, dan como resultado frutos
de alta calidad. Si a ello se suma
un marketing que lo comunique,
el consumidor estd encantado de
disfrrutar de naranjas sanguinas,
que en mercados del norte de
Europa constituye ademds un
fruto “diferente”. Rosaria cuen-
ta con su propia web.

Para saber mds:

www.aranciarosaria.it

www.horticom.com? 71013

Periddico digital, su punto de informacion diaria en Internet

www.horticom.com/empresas

potencia. El Senado aprobé el 24 de junio, una mocién
parlamentaria instando al Gobierno a establecer una pro-
rroga de dos afios al sistema de tarifas eléctricas, iniciando
negociaciones con la UE para el beneficio de un IVA re-
ducido de los regadios agricolas e instalaciones ganaderas.
Pero el 27 de junio el Consejo de Ministros no ha accedi-
do a la peticion de esta prorroga, pero ha aceptado esta-
blecer un periodo transitorio de tres meses de negociacién

para alcanzar acuerdos.

La supresion de las tarifas eléctricas especiales para riego
influirdn en el sector hortofruticola.

Para mas informacion:

www.horticom.com?71031
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SISTEMAS DE RIEGD

Fitosanitarios
Biobest
Un estudio determina que las placas

celeste suave capturan mas trips y respetan
los depredadores heneficiosos

Un estudio realizado en cultivos de pimiento por el depar-
tamento técnico de Biobest, determina que las placas adhesi-
vas de color azul celeste claro, tanto para monitoreo como
para captura masiva de insectos fit6fagos, dan un mejor resul-
tado frente a las de otros colores u otras tonalidades de azul,
ya que muestran altos niveles de capturas de trips y bajos indi-
ces de captura del depredador Orius laevigatus, insecto utili-
zado en la lucha bioldgica. Viene a solucionar un grave pro-
blema que tenfan mu-
chos agricultores, ya
que al intentar reducir
la poblacién de trips
en cultivos de lucha
integrada, eliminaban
también los insectos
beneficiosos. La utili-
zacién de estas placas
adhesivas en inverna-
deros donde se han in-

troducido enemigos na-  Placa celeste de Biobest colocada

tura}es provoca que or-  en cultivo de pimiento.
ganismos alados, como

por ejemplo el Orius laevigatus en su estadio adulto, se sien-
tan atraidos igualmente por el color de estas trampas y queden
adheridos junto con los insectos plaga.

En la actualidad se estdn realizando varios ensayos en ins-
tituciones de cardcter privado que estdn evidenciando los mis-
mos resultados que los trabajos aqui expuestos.

Mayor informacion en:

www.horticom.com?70931

www.biobest.es
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Internet

B Nueva pagina web en ruso
del Grupo Hortiberia

El Grupo Hortiberia acaba de publicar su pagina web
en ruso, lo que demuestra la apuesta que esta realizando
por los nuevos mercados del este europeo. El director
Gerente de Hortiberia, Fermin Sdnchez Navarro apunta
que “cada dia es mayor nuestro volumen de comerciali-
zacion en los mercados emergentes del este europeo”,
por lo que “nos parecia muy interesante poder acercar-

z . i .
nos a estos mercados a través de nuestra presencia en la SIBERLINE, s).:--\ﬁ > 4 o e
red, y, ademds, hacerlo en su propio idioma”. e oy ol “ﬁlﬁ:ﬂ"*’-ﬁ-—__yz’“ ——" E' ?3
Para més informacién: www.hortiberia.es Tok +34 054 198008 Fax: +34 954 196130 =
E-muil: siborfinp@sibarine.com hittpa! www.siborling.com i

www.horticom.com?71035
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Consumo y salud

Difusion de habitos de alimentacion saludable
Calidad certificada entre los escolares

andaluces

La Consejeria de Agricultura
y Pesca ha dado a conocer el se-
llo Calidad Certificada a mas de
11.000 escolares de 11 y 12
afios a lo largo del curso escolar
2007-2008, en el marco de la
campafa El Campo y el Mar en
la Escuela Andaluza para la di-
fusién de hdbitos de alimenta-
cién saludable, conjuntamente
con la Consejeria de Educacién
y que se ha clausurado en dias
pasados en Cadiz.

La iniciativa de la Junta se
puso en marcha el pasado curso
y en los dltimos dos afios ha re-
corrido cerca de 300 colegios,
sumando en la actualidad mds
de 22.000 alumnos beneficiados,
que representan el 15% de la
poblacién escolar andaluza.

El autobds divulgativo de
Calidad Certificada y las masco-
tas infantiles Lujita y Los Cali-
certis son los elementos funda-
mentales de este programa di-

vulgativo, con la finalidad de
transmitir los valores de los pro-
ductos agrarios y pesqueros an-
daluces de calidad.

En el interior del autobus se
proponen diferentes actividades
lddicas e interactivas, como un
karaoke en el que pueden can-
tar la cancion 'La vida estd de
lujo'.

El autobds divulgativo de
Calidad Certificada también ha
estado presente en otras iniciati-
vas de relevancia, como la I Fe-
ria Internacional Andalucia Sa-
bor.

Para saber mas:
www.horticom.com?70930

www.juntadeandalucia.es

Internet

B Un millén de visitas en la Plataforma

Horticom en la primera mitad de 2008

Durante los seis primeros meses del pre-
sente afio, la Plataforma Horticom ha re-
cibido casi un millén de visitas, como
queda reflejado en el informe realizado a
partir de la informacién recogida por los
programas Webalizer y Google Analitics.
Este nimero de visitas sigue la tendencia
de los datos obtenidos durante el ejerci-
cio del afio 2007, en el cual la Platafor-
ma Horticom obtuvo un nimero de visi-
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tas espectacular, con mds de dos millones
de visitantes registrados. En 2008, mds de
la mitad de las visitas procedieron de Es-
pafia, seguida de Argentina y Mejico, y
los canales mas visitados han sido Horti-
com Empresas, con mas de 230.000 visi-
tas, y Horticom News, con casi 220.000

Para mas informacién, visite las paginas
con los dos informes de estadisticos de
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www.horticom.com?70985

www.horticom.com?70308
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Economia empresarial
De Ruiter Semillas
Dias internacionales del melon

De Ruiter Semillas celebré durante los dfas 18, 19 y 20 de
junio los Dias Internacionales de Melén, donde se congrega-
ron un amplio nimero de empresarios del sector para conocer
las nuevas variedades de melén que ofrece para los distintos
tipos de cultivos y zonas geogréficas de todo el mundo.

La cartera de producto que ofrece la compaififa permite
abarcar la totalidad de los mercados meloneros, garantizando
productos de exquisito sabor, aroma y azidcar, con altas resis-
tencias y perfecta conservacion. Se presentaron como produc-
tos estrella dos variedades de la Linea Cyro: Edecos y Dario.

El programa comenzé en la finca del Jimenado (Murcia),
donde se mostraron las novedades que de Ruiter Semillas
ofrece en melones
tipo Charentais, Can-
taloupe, Piel de Sapo,
Amarillo Canario,
Ananas y Galia. Los
invitados conocieron
las novedades de IV
Gama de la mano de
la empresa inglesa
Bakkavor, asi como
las innovaciones el
empaquetado para
transporte de melones por parte de la empresa StePac. Tam-
bién se realiz6 una visita a Fruveg.

Para este evento se conté con la presencia de plataformas
suministradoras de supermercados como Socomo y Tesco,
empresas representativas de varios paises como Hillfresh,
Bakkavor, Fyffes, Dole, Del monte, asi como empresas de la
region de Murcia como Gregal, Fruveg o Kernel Export.

Mis informacién en: www.deruiterseeds.com

Actividades

B IVII Jornadas de Puertas Abiertas para cultivos de
aire libre de Rijk Zwaan

Rijk Zwaan celebré en sus VII Jornadas de Puertas
Abiertas para cultivos de verano en la estacion de ensa-
yos que Rijk Zwaan tiene en Picassent, Valencia. Han
acogido visitas de clientes que han venido desde dife-
rentes puntos de Espafia y Marruecos. Alrededor de
10.000 m? de cultivo dedicados exclusivamente a la de-
mostraciéon han puesto de manifiesto el liderazgo de
Rijk Zwaan en el sector horticola.

Para més informacién: www.rijkzwaan.com
www.horticom.com?70973

Invernaderos
Centros de Jardineria
Pantallas Térmicas
Banquetas de Cultivo
Mesas de Exposicién
Calefacc
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