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La situación de pérdida de competiti-
vidad en la que se encuentran inmersas la 
mayoría de las empresas agrarias en Espa-
ña está generando una búsqueda de solu-
ciones o cambios que pasan necesariamen-
te por superar el déficit en I+D+i.

Una fuerte interacción entre el mun-
do agrario y el científico-tecnológico es la 
mejor receta para aportar soluciones a esta 
incipiente pérdida de valor.

Desde la Consultoría Alimentaria que 
Abelló Linde posee y basándonos en  estu-
dios, opiniones e impresiones de todos los 
agentes que intervienen, se identifican tres 
escenarios de demanda de soluciones en 
los que, previsiblemente, se desenvolverá 
la actividad del sector de las frutas y horta-
lizas en los próximos 10 años. 

Demanda de nuevos procesos       
y sistemas productivos que 
aporten ventajas diferenciadoras

Estas soluciones podrían abarcar des-
de la caracterización de la materia prima 
hasta que el producto llegue al consumidor 
final con trazabilidad real (no documental).

Soluciones integradas de tecnología 
NIRs con ultrasonidos y visión artificial 
posibilitarán la caracterización de las fru-
tas y hortalizas a introducir en el envase 
ideal a cada proceso alimentario. Nuevos 
envases técnicos diferenciados (activos, 
con permeabilidades selectivas, ecológicos, 

Futuro inmediato      
y nuevos retos de  
las frutas y hortalizas
Una fuerte interacción entre el mundo agrario  
y el científico-tecnológico es la mejor receta para 
aportar soluciones a la incipiente pérdida de valor 
de ciertos alimentos

Juan Luis Mejía
Ingeniero Industrial en Química 
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En la VI gama 
aparecerán 
ingredientes 
funcionales 
y otros de 
extractos 

naturales como 
sustitutos a los 

aditivos actuales
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inteligentes etc.) unidos a diseños estéticos 
atenderán las necesidades higiénico sani-
tarias, de comodidad y bienestar cada vez 
más solicitadas.

Demanda de productos 
innovadores

El desarrollo de nuevos e innovadores 
productos basados en nuevos ingredientes 
y tecnologías. La aceptación de estos nue-
vos productos será progresiva, comenzando 
por innovaciones en algunos productos que 
los consumidores ya empiezan a conocer 
cómo pueden ser alimentos IV y V gama y 
una vez aceptados, se pasará a una diversi-
ficación de productos diferenciados, atrac-
tivos para los consumidores, saludables, y 
de conveniencia, esta futura diversificación 
es tremendamente interesante para cual-

quier empresa especialmente  la pequeña y 
mediana. 

En estos alimentos cabe destacar el 
gran auge que  tendrán las frutas y hortali-
zas texturizadas que es lo que se empieza a 
conocer como VI gama.

Tendrán prioridad la aportación de 
ingredientes funcionales, los extractos na-
turales como el romero, sarmiento, limón, 
olivo, pomelo o salvia, como sustitutos de 
los aditivos tradicionales y el uso de deri-
vados de algas para mejorar aspectos orga-
nolépticos y de conservación.

Demanda de herramientas             
de marketing estratégico

Las herramientas de marketing estra-
tégico adaptables a cada proyecto de de-
sarrollo juegan un papel protagonista en 

En la IV y V gama 
se pasa a una 
diversificación 
de productos 
diferenciados, 
atractivos 
para los 
consumidores, 
saludables  
y de conveniencia
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el futuro de las industrias de las frutas y 
hortalizas para responder con éxito a esta 
diversidad de productos.

El marketing estratégico nos sirve 
para poder planificar, con éxito, el futuro y 
deberá de ayudar a identificar necesidades 
de los clientes y mercados, servir para di-
señar ,comercializar y retirar productos de 
forma rápida, mejorar los servicios de en-

Unidad móvil 
para la investigación 

y desarrollo de nuevas 
tecnologías alimentarias 

en IV, V y VI gama. 
Proyecto de Abelló Linde.

tregas fabricación y gestión de la cadena de 
suministro (frío), mecanismos publicitarios 
que induzcan a la demanda del consumidor 
etc., en definitiva adaptar a las empresas 
agrarias los cambios futuros, estableciendo 
las estrategias más adecuadas para aprove-
char todas las oportunidades que le ofrece 
el entorno del mercado.
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