Futuro inmediato
Yy nuevos retos de
las frutas y hortalizas

Una fuerte interaccion entre el mundo agrario

y el cientifico-tecnoldgico es la mejor receta para
aportar soluciones a la incipiente pérdida de valor
de ciertos alimentos
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La situacién de pérdida de competiti-
vidad en la que se encuentran inmersas la
mayoria de las empresas agrarias en Espa-
fa estd generando una busqueda de solu-
ciones o cambios que pasan necesariamen-
te por superar el déficit en I+D+i.

Una fuerte interaccién entre el mun-
do agrario y el cientifico-tecnoldgico es la
mejor receta para aportar soluciones a esta

incipiente pérdida de valor. En la VI gama
Desde la Consultoria Alimentaria que aparecerén
Abell6 Linde posee y basdndonos en estu- : :
, - : ) ingredientes
dios, opiniones e impresiones de todos los .
agentes que intervienen, se identifican tres funcionales
escenarios de demanda de soluciones en y otros de

los que, previsiblemente, se desenvolvera

la actividad del sector de las frutas y horta- extractos
lizas en los préximos 10 afios. naturales como

5 da g sustitutos a los
emanda de nuevos procesos '
y sistemas productivos que aditivos actuales
aporten ventajas diferenciadoras [
Estas soluciones podrian abarcar des-
de la caracterizacion de la materia prima
hasta que el producto llegue al consumidor
final con trazabilidad real (no documental).
Soluciones integradas de tecnologia
NIRs con ultrasonidos y visién artificial
posibilitardn la caracterizacién de las fru-
tas y hortalizas a introducir en el envase
ideal a cada proceso alimentario. Nuevos
envases técnicos diferenciados (activos,
con permeabilidades selectivas, ecolégicos,
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inteligentes etc.) unidos a disefios estéticos
atenderan las necesidades higiénico sani-
tarias, de comodidad y bienestar cada vez
mads solicitadas.

Demanda de productos
innovadores

El desarrollo de nuevos e innovadores
productos basados en nuevos ingredientes
y tecnologias. La aceptacién de estos nue-
vos productos serd progresiva, comenzando
por innovaciones en algunos productos que
los consumidores ya empiezan a conocer
cémo pueden ser alimentos IV y V gama y
una vez aceptados, se pasard a una diversi-
ficacién de productos diferenciados, atrac-
tivos para los consumidores, saludables, y
de conveniencia, esta futura diversificacion
es tremendamente interesante para cual-

ensaladas preparadas

quier empresa especialmente la pequefia y
mediana.

En estos alimentos cabe destacar el
gran auge que tendrdn las frutas y hortali-
zas texturizadas que es lo que se empieza a
conocer como VI gama.

Tendrdn prioridad la aportaciéon de
ingredientes funcionales, los extractos na-
turales como el romero, sarmiento, limén,
olivo, pomelo o salvia, como sustitutos de
los aditivos tradicionales y el uso de deri-
vados de algas para mejorar aspectos orga-
nolépticos y de conservacidn.
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Demanda de herramientas
de marketing estratégico

Las herramientas de marketing estra-
tégico adaptables a cada proyecto de de-
sarrollo juegan un papel protagonista en

EnlalVyV gama
se pasa a una
diversificacion

de productos
diferenciados,
atractivos

para los
consumidores,
saludables

y de conveniencia
[——
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Unidad mévil

para la investigacion

y desarrollo de nuevas
tecnologias alimentarias
en IV,V y VI gama.
Proyecto de Abell6 Linde.

el futuro de las industrias de las frutas y
hortalizas para responder con éxito a esta
diversidad de productos.

El marketing estratégico nos sirve
para poder planificar, con €xito, el futuro y
deberd de ayudar a identificar necesidades
de los clientes y mercados, servir para di-
sefiar ,comercializar y retirar productos de
forma rdpida, mejorar los servicios de en-

tregas fabricacién y gestion de la cadena de
suministro (frio), mecanismos publicitarios
que induzcan a la demanda del consumidor
etc., en definitiva adaptar a las empresas
agrarias los cambios futuros, estableciendo
las estrategias mds adecuadas para aprove-
char todas las oportunidades que le ofrece
el entorno del mercado.
A
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www.sg-vegetables.com

www.pepperstoday.com

Biray & Bilbo

Quien a buen pimiento se arrima,
buena cosecha se le avecina..

Pimientos S&G, calidad y confianza
en la cadena de alimentacion.

Las variedades BIRAY, con su extraordinario calibre,
y BILBO, cuya calidad reconocida le avala, son una
eleccién indiscutible para una gran cosecha.

« Trasplantes de la primera quincena de julio

* Alta produccién de frutos de calidad extra, que
destacan por su intenso color rojo y uniformidad

* Biray produce calibres grandes, mayormente
GG y GGG y tiene resistencia alta a Tms (L4)
y resistencia intermedia a (TSWV)

Passion for innovation
* Los calibres predominantes de Bilbo son Gy GG Syngenta Seeds SA
y posee resistencia alta a PVYg., Tms (L4) y oy e
resistencia intermedia a (TSWV) 04738 Puebla de Vicar

Almeria, Espafia
Tel. +34 950 339 001

Fax +34 950 554 140 —_—
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eeposcosecha.com

Directorio Internacional de Proveedores: libro y web

Equipos, materiales y servicios
Frutas, hortalizas y ornamentales




{ @Productos i @Noticias

Directorio Poscosecha

Agroquimicos (Fitosanitarios)
Frio y atmésfera controlada
Acondicionamiento de producto en fresco entero

Acondicionamiento de producto en fresco minimamente
procesado (IV gama) e Industrializacion

Envasado - Equipos

Envasado - Materiales y equipos auxiliares
Logistica

Punto de venta

Informacion, gestion, planificacion

y servicios

Instrumental de control

y mediciones
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www poscosecha com
www.postharvest.biz

N° 1 del mundo en informacion poscosecha



