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Las actividades en Internet de Ediciones de 
Horticultura comenzaron en Junio de 1995 con 
la redacción del proyecto Horticom: Horticultu-
ra, Información y Comunicación, que se presen-
tó al Programa “Telematics Aplications” de la 
DG XIII de la Comisión Europea. 

Horticom, decían entonces los redactores del 
proyecto en los preliminares del boom Internet, 
“debe ser una plataforma de contenidos on-line 
para la producción y comercialización de la indus-
tria hortícola europea”. A día de hoy, esta afirma-
ción es una realidad y Horticom es el punto de en-
cuentro para empresas y profesionales del sector.

Los servicios de la Plataforma Horticom 
han evolucionado, desde proporcionar acceso a 
Internet (ISP – Internet Service Provider), dise-
ño y realización de páginas web para empresas, 
hasta convertirse en un servicio integral de co-
municación on-line para empresas.

La Plataforma Horticom se organiza en 19 
canales temáticos: 

- El periódico digital Horticom News, ac-
tualizado diariamente con más 20.000 noticias y 
artículos.

- La Tienda On-line Horticom Bookshop, 
con libros, pósters, herramientas y productos mul-
timedia, 1500 referencias disponibles, y con la to-
tal garantía de protección de datos en el pago.

- Horticom Agenda: información sobre fe-
rias, congresos, cursos, seminarios,... los encuen-
tros más relevantes del sector para saber dónde ir. 

- Las Páginas Temáticas, donde se agrupa 
información sobre temas monográficos: ferti-
rrigación, distribución, ornamentales, lucha in-
tegrada, marketing, juego varietal, paisajismo y 
jardinería, pimientos y cultivos sin suelo. 

- El buscador temático Almirante, con más 
de 8500 entradas de páginas web con descrip-
ción y enlaces externos.

Entre los canales destacan las Revistas On-
line, una versión en PDF de las revistas Horticult
ura&Internacional y Bricojardinería&Paisajismo. 
Esta iniciativa surgió debido al creciente número 
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de suscriptores procedentes Sudamérica. Dado 
que el envío de las revistas a estos países se pue-
de alargar hasta un mes, con las revistas on-line 
los suscriptores tienen las revistas disponibles 
aún antes de que éstas salgan de imprenta.
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En la Plataforma Horticom hay un lugar 
especial para las frutas y hortalizas, un tópico al 
que se dedican dos canales: 

Por un lado, La Guía de las mejores Fru-
tas y Hortalizas, que desde su primera edición, 
en 1999, ha pasado por varias transformaciones 
tanto en formato como en contenido y tanto en 
su versión en papel como on-line. Se trata de un 
directorio on-line de empresas y productos con 
información detallada de las mejores Frutas y 
Hortalizas e indicación sobre su origen, munici-
pios y regiones.

Por otro lado, el Proyecto Europeo Fruit&Veg, 
formado por una página web y un CD-ROM in-
teractivo con extensa información sobre las fru-
tas y hortalizas, fichas técnicas con sus caracte-
rísticas principales, valores nutricionales, efectos 
saludables, campañas de promoción, distintivos 
de calidad, información sobre libros, artículos, 
informes, vídeos, CD-ROMs y webs especializa-
das, entre otras cosas.

La apuesta más fuerte de la Plataforma 
Horticom en los dos últimos años es Horticom 
Empresas, un Directorio On-line de Empresas y 
Productos de la Industria y el Comercio Hortí-
cola Internacional, con más de 20.000 empresas 
clasificadas por su sector de actividad y más de 
4.000 productos agrupados formando catálogos. 
Se trata de un directorio de acceso gratuito para 
todos los usuarios de la Plataforma Horticom. 

El Semanal de Horticultura es una Revista digital 
gratuita para imprimir www.horticom.com/elsemanal, 
que se puede recibir por e-mail.
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Enlaces relacionados:
- www.horticom.com

 Horticultura, Información y Comunicación

- www.horticom.com/empresas

 Directorio de empresas y productos

- www.frutas-hortalizas.com 

 Marcas, variedades, sabores,    
 indentificación geográfica

- www.fruitveg.com 

 Frutas y hortalizas

- www.horticom.com/revistasonline

 Revistas digitales en formato PDF

- www.horticom.com/news

 Periodico Digital

- www.horticom.com/bookshop

 Tienda On-line

- www.horticom.com/agenda 

 Ferias, Congresos, Formación, ...

- www.mapa.es 

 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación

- www.planavanza.es 

 Investigación, Desarrollo e Innovación

Una imagen utilizada 
en 1995 en The 

Horticom Project
HORTicultural 
Information & 

COMmunication
Telematics Applications 
Programme (1994-1998)
European Commission 

– DG XIII
Telecommunications, 

Information Market 
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Research.

Los protagonistas de este directorio son las Em-
presas Destacadas, para las que la Plataforma 
Horticom es un medio integral de comunicación 
y promoción de sus productos y actividades.

Los suscriptores de las revistas Horticultur
a&Internacional y BricoJardinería & Paisajismo, 
disponen también de muchas ventajas en rela-
ción a los servicios on-line de Ediciones de Hor-
ticultura: son socios de la Plataforma Horticom 
y reciben un carnet con la clave de acceso a los 
contenidos de la Plataforma, además de poder 
participar activamente en el directorio de empre-
sas actualizando sus datos o dándose de alta.

Entre los diversos servicios que la Plataforma 
Horticom ofrece a sus clientes, destaca la realiza-
ción de Multimailings, que consiste en la elabora-
ción de folletos electrónicos y envío a paquetes de 
direcciones de ámbitos específicos. También des-
taca la realización de Banners publicitarios para 
su inserción en los diferentes canales.

Durante 2007, la Plataforma Horticom y la 
revista Horticultura&Internacional se adhieren al 
proyecto Plan Avanza que ha puesto en marcha 
el Gobierno a través del Programa Ingenio 2010 
y que está orientado a ayudar a las empresas 
para una adecuada utilización de las TIC (Tec-
nologías de la Información y la Comunicación) a 
fin de contribuir al éxito de un modelo de creci-
miento económico basado en el incremento de la 
competitividad y la productividad, la promoción 
de la igualdad social y regional, y la mejora del 
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bienestar y la calidad de vida de los ciudadanos.
En el caso de Ediciones de Horticultura, el 

proyecto se basa en la digitalización de todos los 
números de las revistas Horticultura&Internacio
nal y Bricojardinería&Paisajismo, y su posterior 
publicación, tanto en la web del Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación (www.mapa.
es) como en la Plataforma Horticom, www.hor-
ticom.com. En el proceso de digitalización tam-
bién se procederá a generar índices que nos per-
mitirán buscar los artículos por título y por autor, 
todo ello para el libre acceso de los usuarios.

También en 2007, la Plataforma Horticom 
ha comenzado a prestar un nuevo servicio en 
forma de revista digital de periodicidad sema-
nal. ‘El Semanal de Horticultura’ es una revis-
ta digital gratuita en formato pdf que incluye la 
información más actualizada sobre la industria 
y el comercio hortícola: frutas, hortalizas, flores 
y plantas de vivero, el sector de la bricojardine-
ría, construcción del paisaje y urbanismo. Dicha 
información se presenta en forma de artículos, 
noticias, entrevistas, opiniones, productos, etc. 
Los suscriptores de este boletín reciben un aviso, 
en su correo electrónico, de www.horticom.com 
‘El Semanal’, que podrán descargarse en su PC e 
imprimir fácilmente.

Actualmente, la Plataforma Horticom tiene 
más de 1.500.000 de visitas anuales, una cifra 
que continúa en aumento.

▲
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