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Coda es la marca global de la compaiiia S.A.S.

20 aios ofreciendo
soluciones agrosostenibles

para todos

m Nuevas instalaciones para tiempos modernos.

Eva Domingo
horticom@ediho.es

Desde los inicios de su
trayectoria empresarial en
1989, de 1a mano de el Sr. An-
tonio Justribé cuya huella si-
gue presente en los principales
valores de la empresa, junto
con la sostenibilidad como
principio fundamental, SAS ha
implantado una vocacién ba-
sada en ofrecer soluciones in-
novadoras para un mercado
global en continua evolucién.
En la actualidad SAS es una
compaiiia especializada en de-
sarrollar productos nutriciona-
les de alta calidad y rendi-
miento destinados a una agri-
cultura sostenible.

El afio 2003 marca un
punto de inflexién con la in-
corporaciéon de una direccién
ajena a la propiedad con el
propésito de profesionalizar la
empresa y expandirla a todos
los niveles.

Este proceso culmina en
2009 con la inauguracién de
unas modernas e innovadoras
instalaciones en las que se fo-
menta el desarrollo de tecno-
logias avanzadas de fabrica-
cién, permitiendo su automati-
zacién y asegurando la traza-
bilidad de todos sus productos
asi{ como su estdndar de cali-
dad desde el pedido a la expe-
dicién, lo que genera mds va-
lor y eficiencia para el cliente,
mediante la implantacién de
un sistema de gestion integra-
do (SGI) en el que el conoci-
miento se comparte en todos
los niveles de la organizacion.

Desde una pantalla resu-
men se controlan todos lo pro-
cesos de fabricacion: entrada
de materias primas, analisis de
aceptacion, fabricacion, anali-
sis de la muestra, almacenaje,
etiquetaje y expedicion.

Del 23 al 27 de marzo
SAS abrié las puertas de su
compaiiia a clientes de todo el
mundo, proveedores de mate-
rias primas, proveedores de
servicios, instituciones, repre-
sentantes de organismos publi-
cos, prensa, etc. para hacerles
participes de la metamorfosis
de los cambios y avances de la
empresa, tanto a nivel de es-
tructura e instalaciones, como
de organizacién y marketing.

Situados en Almacelles
(Lleida, Espafia) en una finca
de 15.000 m2. de los que se
destinan 3.000 m2 a fébrica y
500 a oficinas y laboratorio,
tienen una capacidad de pro-
duccién de 15.000 T de pro-
ducto al afio, siendo el 80%
para la exportacion.

Coda es la marca global
de la compafifa SAS, la gama
de familias y productos Coda
cubre las necesidades de los
productores agricolas de la
mds variada procedencia,
cuenta con mds de 120 pro-
ductos distintos y supera las
1.000 referencias.

Sus principales familias
de productos son: correctores
de suelos y acondicionadores
de suelo / agua, quelatos co-
rrectores de carencias, fertili-
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Vista general de las nuevas instalaciones de SAS en Lleida.

Debajo, grupo de visitantes durante Ila jornada.

zantes foliares, aminodcidos y
bioestimulantes, coadyuvantes
y preventivos, gama completa
de productos para la mejora de
suelos agricolas, la nutricién
selectiva o la prevencién del
estado sanitario de los culti-
VOS.

Hay que destacar las so-
luciones ecoldgicas de SAS
que no sélo mejoran el rendi-
miento y la calidad de los cul-
tivos, sino que garantizan la
seguridad alimentaria en ori-

gen, ya que evitan residuos en
la explotacién del cultivo y
esto los hace mds competiti-
VOS.

Disponen de un equipo
de técnicos especialistas que
dan respuesta a necesidades
locales desde las oficinas cen-
trales o a través de las delega-
ciones, asi como de una am-
plia red de distribuidores cua-
lificados en mds de 40 paises
que dan soporte y asesora-
miento técnico sobre el uso de



los productos y que permite a
SAS el desarrollo de productos
especificos y de soluciones lo-
cales agrosostenibles.

La experimentacién de los
nuevos productos se efectia en
campos de ensayos propios y
externos asegurando un conoci-
miento técnico y una especial
adaptaciéon a las particulares
necesidades de cada mercado, a
sus condiciones climdticas, a
sus pricticas culturales y a las
necesidades nutricionales de
sus cultivos.

Todo ello ha significado
un aumento de las ventas en los
exigentes mercados de Europa,
Latinoamérica, Oriente Medio
y Norte de Africa.

Los visitantes pudieron
comprobar que SAS es una em-
presa moderna, con una organi-
zacién e instalaciones adapta-
das a las nuevas necesidades y
exigencias que plantea la agri-
cultura del siglo XXI.

www.greencareby-sas.com
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