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La XI edición de las Jor-
nadas del Grupo de Horticul-
tura de la Sociedad Española 
de Ciencias Hortícolas 
(SECH), tuvo lugar en la finca 
que Ruralcaja tiene en el cen-
tro de Paiporta en Valencia.  
Fueron muchas las ponencias 
expuestas, y todas tenían en 
cuenta la programación de las 
actividades hortícolas. Todos 
llegaron a la conclusión de que 
para garantizar una calidad de 
los productos que se ofrecen a 
los consumidores, se debe rea-

Tecnología de producción

XI Jornadas del Grupo de Horticultura de la SECH

Controla la programación de la producción
■	 El éxito de obtener un producto de calidad para el consumidor,                           

pasa por la gestión de la programación en la horticultura. 

lizar una programación de los 
calendarios de los productos 
hortícolas.

A través de José Vicente 
Maroto, nos fue transmitido el 
conocimiento que se debe tener 
del material vegetal de cada 
tipo de especie o taxón y la 
adaptación al medio físico que 
le rodea como los parámetros 
climáticos, para llevar a cabo 
una buena programación. Tam-
bién debemos tener en cuenta 
los principales factores del me-
dio, hay que determinar las po-
sibilidades de su control y la 
utilización de determinadas 
técnicas de cultivo.

Soraya del Pozo Díaz
redaccion1@ediho.es

Igualmente de interesante 
fue una de las ponencias invi-
tadas que fue expuesta por 
Joaquín Ballester, director ge-
neral de Verdifresh, compañía 
líder en el mercado a nivel na-
cional de la IV gama.

En los últimos años el 
crecimiento exponencial que 
presenta el mercado del sector 
de la IV gama, están marcando 
tendencia en el mercado, lo 
que explica el crecimiento de 
más del 25% de empresas del 
sector. El consumidor conoce 
y usa cada vez más este pro-
ducto y por ese motivo hay 
que ofrecerles una amplia 

gama variada de sabores y 
usos. Usos para el ritmo de 
vida actual, que busca una ali-
mentación sana y equilibrada 
a la par que nos da una como-
didad y ahorro de tiempo de 
preparación. La evolución de 
una sociedad con estas pers-
pectivas hace que el mercado 
de la IV gama aumente. 

En el procesado de los 
productos de IV gama los pun-
tos críticos están presentes 
como en cualquier procesado 
de alimento, pero el principal 
protagonista de la calidad final 
que pueda tener un producto 
procesado es la materia prima. 
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Se dieron a conocer los 
instrumentos necesarios 
para obtener productos de 
máxima calidad teniendo 
en cuenta la aplicación                                
de las nuevas tecnologías, 
diseño de calendarios de 
producción, optimización del 
riego y diseño de programas 
de nutrición a la carta.

Observamos las diferentes 
variedades de tomate de 
las experiencias obtenidas 
por el equipo de Paiporta.                 
En la salida a las instalaciones 
de la Cooperativa Agrícola 
Valenciana de Villena, se pudo 
comprobar todo el proceso de 
producción de sus productos. 

Según Ballester no se puede fa-
bricar un buen producto con 
una materia prima de baja cali-
dad. Sin embargo, es posible 
obtener un mal producto con 
una materia prima excelente. El 
objetivo es conseguir la satis-
facción de los clientes, se debe 
tener la mejor calidad, dando 
servicio todos los días a los 
precios más competitivos del 
mercado.

La IV Gama a día de hoy 
es un negocio muy diferente al 
de la I Gama. El proceso de cul-
tivo no es el mismo porque el 
producto requerido es diferente. 
La textura y consistencia del 
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ña. Todos estos problemas ha-
cen que empresas que antes no 
daban importancia al marke-
ting, empiecen a pensar en in-
troducirlo como un método de 
gestión en su plan empresarial.

Deberíamos aprender a 
beneficiarnos de las caracterís-
ticas que reúnen los productos 
hortofrutícolas y conseguir 
que los consumidores no pien-
sen en ellos como productos 
meramente  destinados a la sa-
tisfacción de las necesidades 
básicas y productos de compra 
repetitivas y aburridas.

Jornadas de campo
Durante las jornadas tu-

vieron una de las visitas fue a  
las instalaciones de Agrícola 
Villena Coop. Valenciana. Pu-
dimos comprobar cómo se rea-
liza el procesado desde que el 
producto llega del campo, hasta 
su empacado almacenado y ex-
pedición. Tienen muy en cuen-
ta todos y cada uno de los pro-
cesos, la limpieza y seguridad, 
y sobre todo la trazabilidad y la 
gestión de la calidad. Trabajan 
para proveer a empresas gran-
des como Mercadona, que exi-
gen cada día más control de la 
actividad de procesado. Eso 
hace que la programación de 
los productos hortícolas sea 

El equipo de la Fundación 
Ruralcaja ha ensayado un 
sistema de hidroponía NGS. 
En la imagen se puede 
observar el buen estado 
de la raíz que presentan 
los cultivos de diferentes 
variedades de hoja por el 
sistema NGS en una de las 
visitas de campo.

ción de la demanda, la globali-
zación y mejora de los servi-
cios logísticos, el aumento de 
las importaciones europeas de 
países tradicionalmente no su-
ministradores, y un incremento 
de la competencia que a su vez 
afecta a los precios, son los 
principales problemas a los 
que se tiene que enfrentar el 
sector hortofrutícola en Espa-

producir”. Un factor importan-
te para llegar a los consumido-
res y hacer conocer nuestro 
producto es mediante el mar-
keting. Según Arcas, 1999, en 
la actualidad las empresas se 
enfrentan a un entorno difícil, 
pues no existen dudas en cuan-
to a la hostilidad e incertidum-
bre de lo agrario, por eso las 
empresas agrarias deben adap-
tar su sistema de dirección al 
entorno y a las características 
del sector, y que el ponente lo 
llama “marketing estratégico” 
y activo.

La saturación y estanca-
ción de los mercados y el leve 
crecimiento del consumo, al 
igual que las exigencias de ca-
lidad y seguridad alimentaria, 
el cambio de los gustos de los 
consumidores, la concentra-

producto puede hacer que no 
sirva para el procesado de la 
IV Gama. El rendimiento de 
materia útil aprovechable para 
la IV Gama debe de ser con-
trolado desde el campo. Se ne-
cesitan sistemas y controles de 
calidad mucho más restrictivos 
y rigurosos ya que el producto 
se ofrece listo para el consu-
mo, no es manipulado, ni lava-
do por el consumidor. La ma-
teria prima de la IV Gama no 
puede llevar exceso de sucie-
dad. No deben llegar a las 
plantas envasadoras insectos, 
piedras o tierra. Y todo esto 
teniendo en cuenta que el pro-
ducto pierde calidad una vez 
cortado. Por eso es muy im-
portante la programación en 
este sector del mercado de la 
IV gama.

Dr. Joan Mir. Subdirector 
Anecoop S. Coop. y Profesor 
de la Universitat de València, 
nos habló de la programación 
desde el punto de vista del 
marketing. Nos damos cuenta 
que actualmente la relación 
que hay entre el sector de la 
horticultura y del marketing es 
prácticamente inexistente. Nos 
esforzamos en programar los 
cultivos mediante un calenda-
rio, pero no basta con “saber 

Deberíamos aprender a beneficiarnos                   
de las características que reúnen los productos 
hortofrutícolas y conseguir que los consumidores 
no piensen en ellos como productos meramente  
destinados a la satisfacción de las necesidades 
básicas y productos de compras aburridas
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uno de los puntos fuertes de la 
gestión en su empresa. 

Otra de las visitas fue a 
SAT nº 390 CV de Bolbaite, 
donde pudimos ver sus instala-
ciones en invernadero de doble 
capa, y los productos elaborados 
por empresarios y productores 
de la zona.

En las instalaciones de 
Fundación Ruralcaja, pudimos 
conocer un poco más la labor 
de investigación que llevan a 
cabo. Una de ellas es la compa-
ración de distintos tipos de ma-
llas y cultivo al aire libre en 
variedades de pimiento lamuyo 
y la selección de tomate valen-
ciano y variedades de tomate 
grueso con tolerancia a virus. 
En uno de los invernaderos tra-
tan con un sistema de recircu-
lación de agua con nutrientes 
específicos, para estudiar el 
comportamiento de la planta en 
déficit o exceso de determina-
dos nutrientes. Estudian los sis-
temas en cultivos de hidropo-
nía, que con una de las ponen-
cias expuesta por J.M. Durán, 
del Departamento de Produc-
ción Vegetal de Fitotecnia de la 
Escuela Superior de Ingenieros 
Agrónomos de Madrid nos 
adentró un poco más en este 
mundo, en especial el del nue-
vo sistema de cultivo hidropó-
nico NGS. Caracterizado por la 
ausencia de sustrato, donde las 
raíces se desarrollan en una di-
solución nutritiva recirculante 
(DNR) que discurre por el cir-
cuito cerrado, lo que permite 
un ahorro importante de agua y 
fertilizantes y da a este sistema 
un carácter ecológico respetan-
do el medio ambiente. La DNR 
pone a disposición de las raíces 
agua, nutrientes y oxígeno. re-
cogiéndose al final de cada lí-
nea de cultivo a través de un 
embudo conectado a un colec-
tor que conduce, por gravedad, 
los drenajes hacia un depósito 
de recogida ubicado en el cabe-
zal de riego. En este depósito 
es donde se repone el agua y 
los nutrientes consumidos por 
la planta. Las ventajas que pre-

Podrá encontrar más 
información y otros artículos 
relacionados con el tema           
en Plataforma Horticom,       
www.horticom.com:

- 'Nuevos cultivares de sandía 
sin pepitas, calibres reducidos 
y mini sandías'
www.horticom.com?69731 

- El artículo completo 
está disponible en                           
www.horticom.com?

- www.11jornadasech.info

Para saber más...

Las ventajas que 
presenta este sistema 
es que no se precisa 
de ningún sustrato,                
y es económico, fácil 
de instalar y se adapta 
a cualquier tipo                
de explotación

senta este sistema es que no 
se precisa de ningún sustrato, 
y es económico, fácil de ins-
talar y se adapta a cualquier 
tipo de explotación. El pro-
ducto es de buena calidad y 
de mayor precocidad. El cir-
cuito es cerrado y eso hace 
que exista un ahorro de agua 
y nutrientes, permitiendo 
reutilizar el cien por cien de 
los drenajes, reduciéndose el 
riesgo de salinidad por el 
continuo movimiento de la 
disolución nutritiva. 
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Gracias a estas jornadas 
pudimos tener experiencias 
que nos hicieron pensar en la 
importante relación que hay 
entre horticultura y progra-
mación.


