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Alessandro Turatti,

LAVADO Y CORTADO

Lavado y cortado

responsable para Europa de United Fresh (UFPA)

“Existira una gama mas
uniforme de productos

en Europa"”

Redaccion
eperez@ediho.es

Alessandro Turatti ha promo-
vido la creacién de la Division
Europea de Fresh Cut Associa-
tion, y actualmente es el repre-
sentante para Europa de United
Fresh (UFPA). Fresh Cut Asso-
ciation retine a los productores
de minimamente procesados en
Estados Unidos y a los fabrican-
tes y distribuidores de equipos y

los restantes materiales y servi-
cios relacionados; hace dos afios
decidi6 unirse a United, una de
las dos asociaciones mayores en
Estados Unidos del sector horti-
cola. La Asociaciéon de Fabri-
cantes de IV Gama de Europa
realiza las labores de formacion
y las de informacién al sector
para evitar incidencias sanita-
rias, como ha ocurrido en casos
sonados en Estados Unidos. Una
serie de reuniones han jalonado

la gestaci6n de la asociacion, en
Venecia y Berlin primero, y en
Londres en 2006 y en Valencia,
con ocasion de Euroagro de ese
afio; y actualmente en la prime-
ra edicién de la feria FreshCo-
nex (Berlin, febrero 2008).

La empresa Turatti S.R.L. es
pionera en la fabricacién de
equipos para el lavado y cortado
y cuenta con instalaciones dis-
tribuidas por todo el mundo.
Esta experiencia, unida a la ac-
tual como presidente de la Aso-
ciacion Europea de Fabricantes
de Cuarta Gama, hacen de Ales-
sandro Turatti un interlocutor de
privilegio para conocer qué ocu-
rre en los productos listos para
utilizar en el mundo. Turatti es
proveedor de tecnologfa, e in-
cluso disefia cadenas de mini
procesado para los suministra-
dores de frutas y hortalizas en
fresco lavadas y cortadas, listas
para usar o listo para comer.

Alessandro Turratti conside-
ra que "el mercado de lavado y
cortado" estd cambiando muy
rdpidamente en Europa, y al
igual que en Norte América, el
proceso de cambio estd consoli-
ddndose actualmente. Debido al
fuerte cambio a los productores
se les ha obligado a bajar los
precios y a aumentar la oferta a
un amplio abanico de productos.
Los procesados y la distribucién
se estdn adaptando a esta nueva
moda.

Sin duda existen diferencias
en los ritmos de crecimiento de
hortalizas y frutas listas para
consumir entre Europa y otras
zonas del mundo. EE.UU. se
encuentra muy por delante de
Europa en temas de marketing,
aunque en la UE las empresas
estdn muy tecnologizadas debi-
do a los altos costos de perso-
nal. Pero también se dan gran-
des diferencias en lo que de-
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mandan los consumidores esta-

dounidenses y los europeos. Y
también entre los consumidores
de los paises europeos represen-
tados en la Asociacion. Esto es
muy importante porque son los
consumidores los que marcan ha-
cia dénde va el mercado. Noso-
tros s6lo nos adaptamos a las ne-

cesidades que ellos tienen. Por
ejemplo hay paises en Europa
en los que el consumidor de-
manda pequefias bolsas con ra-
ciones individuales de 70 gra-
mos y otros no".

La Asociacién, afirma Tu-
ratti, estd trabajando para que
exista mayor uniformidad en

LAVADOY CORTADO

Alessandro Turatti y su
hermana llaria reciben el
premio del gobierno italiano
por récord de exportacion el
pasado noviembre.

Europa en la gama de productos
ofrecidos, también para que au-
mente la demanda". Por ejem-
plo, en Espafia se demanda mds
lechuga iceberg, en Francia la
lechuga mantecosa y en Italia
sobre todo baby leaf. Sin embar-
go, en los paises del norte de
Europa prefieren la mezcla de
hortalizas de hoja blanca y re-
claman la fruta fresca cortada
Espafia estd a la cabeza de
los paises que proveen de horta-
lizas frescos, aunque también
tienen un papel muy importante
paises que cuentan con inverna-
deros como Holanda, Francia e
Italia. Tutatti ademds destaca el
papel importante de paises
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emergentes como Israel, Turquia
y el Norte de Africa en lo refe-
rido a fruta, entre los que desta-
can Tanez y Marruecos.

En cuanto al crecimiento de
la demanda por parte de la cade-
na retail o de la restauracion, el
presidente de Turatti S.R.L.
considera que crecerd a medio
plazo y de forma més consolida-
da la demana del sector restau-
racién y a corto plazo la del re-
tail.

Turatti considera que la in-
dustria en el futuro seguird con-
soliddndose y contard con em-
presas mas grandes, con un gran
nimero de centros de distribu-
cién y en la que las empresas
que abastencen servicios a la in-
dustria también serdn muchas.

Para saber mas...

www.turatti.com
www.unitedfresh.org
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Agricola

Gama de Egquipamientos

* Pantalla térmica y de Sombreo
* Mesas de Cultivo Fijas y Maviles
= Calefaccion

* Humidificacion

= Extractores

* Removedores

= Fertirrigacion

* Camara Hinchable

Las mejores soluciones para cultivos bajo abrigo

Realizamos instalaciones integrales de invernaderos "llave en mano” con la equipacién especifica para cada cultivo.

ULMA Agricola cumple con la normativa europea de disenio, fabricacion
y mantaje con el objetivo de ofrecer productos con Calidad Total.

UNE EN 130371

wherw.ulmaagricola.com
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