
primeras líneas
PRIMERAS LÍNEAS

1revista
61-FEBRERO 2008HORTICULTURA INTERNACIONAL



primeras líneas
PRIMERAS LÍNEAS

Ediciones de Horticultura, S.L.                    
colabora en:

HortiMedia Europe Group



Sociedad Española
de Ciencias Hortícolas



Internet Society



Asociación de Ingeniería Agronómica



Asociación Española de Arboricultura



Agroprés, 
Associació de periodistes

 i escriptors agraris



AIPET, Asociación Iberoamericana  
de Periodistas Especializados 

y Técnicos



Asociación Usuarios de Internet

2 revista
61-FEBRERO 2008 HORTICULTURA INTERNACIONAL

La preparación de las hortalizas para poder consumirlas directa-
mente, por ejemplo, en ensaladas, o para facilitar su uso posterior en 
preparaciones culinarias empezó hace pocas décadas en Estados Uni-
dos. En Europa, Francia fue pionera en percatarse de la importancia 
de este tipo de productos para el futuro.

El despegue no fue fácil. La cocina de grandes volúmenes –ins-
titucionales, catering, restaurantes- fue la primera en apreciar esta 
oferta. Menos metros cuadrados en zonas caras, menos mano de obra, 
menos riesgos laborales, diversificación en la oferta de productos... 

Bajo el paraguas de esta demanda de la cocina de “ensamblaje” 
se produjeron desarrollos en los equipos y procedimientos. Se desa-
rrollaron máquinas más económicas y eficientes, adaptadas a diferen-
tes necesidades y volúmenes. Se aprendió a trabajar con un producto 
que tiene requisitos sanitarios mayores, debido a sus características 
de troceado. Se crearon nuevos tipos de combinaciones; las mezclas 
de vegetales se multiplicaron y se les sumó la proteína, constituyendo 
platos preparados. Los agricultores cultivaron en zonas nuevas para 
ser capaces de ofertar la misma especie durante más meses del año. 
Aparecieron nuevos productos, nuevas gamas, ...

Y, una serie de empresas trabajaron en formatos pensados para 
un núcleo familiar moderno, con cantidades discretas. Y los puntos 
de venta empezaron a apostar por ellos. Hoy, en muchos super e hi-
pers, el lineal de IV gama supera ya en metros al de producto entero.

La feria Fruit Logistica acogió desde sus inicios al producto en 
fresco. En el reportaje sobre la feria del año 2000 esta misma revista 
(Horticultura 143 de marzo del año 2000) indicaba que “Los 15 mi-
llones de frutas y hortalizas distribuidas por Alemania provienen el 
60% del comercio en fresco y el 40% de producto elaborado”. Una 
parte de este 40% era ya producto mínimamente procesado y su mag-
nitud ha aumentado cada año. 

Así como la Gran Distribución Organizada es el gran escaparate 
para el producto mínimamente procesado destinado al consumidor fi-

nal, también es el eje de comercial de Fruit Logistica, como 
primer canal de distribución de frutas y hortalizas.

La resultante de todo este proceso es Freshconex. Empre-
sas fabricantes de producto “conveniencia”, fabricantes de 
equipos, de envases, ..., proveedores de servicios para este 
sector, ocuparán los dos pabellones de superficie con que 
nace. El día previo, la revista Eurofruit y United Fresh Produ-
ce Association, la asociación de los fabricantes de IV gama de 
USA, organizan una jornada dedicada a analizar el futuro de 
este sector en Europa. 
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La IV gama cumple 
la mayoría de edad 
en Europa
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