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El reto para la oferta horticola es crear y recuperar
clientes satisfechos. El mercado europeo es de
700 millones de consumidores. El estado del arte
actual en Murcia, Almeria y Granada es que
cuenta con 50.000 hectéreas de invernaderos con
miles y miles de empresas y familias, cuya vision
serd la de atrapar a estos consumidores

Expo Agro Almeria se celebra
en el mayor cluster de la industria

horticola europea

Pere Papasseit
ppt@ediho.es

La Camara de Comercio,
Industria y Navegacion de
Almeria organiza desde
hace cerca de 25 afios la
que se ha convertido en la
mads importante feria horto-
fruticola en nuestro pais,
Expo Agro Almeria, que a
partir de 2008 estd coorga-
nizada con la Consejeria de
Agricultura y Pesca de la
Junta de Andalucfa.

Este afio, la XXV convoca-
toria de la Expo Agro, del
25 al 27 de noviembre en el
Palacio de Congresos y Ex-
posiciones de Aguadulce,
Roquetas de Mar, Almeria
tiene 196 expositores e in-
corpora el tema de la soste-
nibilidad. La sostenibilidad
en la feria se vera desde va-

rias aristas y en un debate
econdémico, sobre activida-
des de horticultura.

Por ejemplo, la sostenibili-
dad habria que analizarla
también sobre los beneficios
en los negocios de la indus-
tria horticola.

En rueda de prensa, duran-
te la presentacién de la fe-
ria Expo Agro Almeria, la
consejera de Agricultura y
Pesca de la Junta, Clara
Aguilera, y el presidente
de la Cdmara de Comercio
de Almeria, Diego Marti-
nez-Cano, citaron a la feria
como “agroalimentaria des-
tinada al sector” y que se
celebra “en la misma area
geogréfica en la que existe
un importante cldster”, en-
tre Murcia, Almeria y Gra-
nada, mas de 50.000 ha de
invernaderos, la mayor

¢En qué pueden ayudar las proximas
ediciones de las Expo Agro Almeria?
Conocemos las tendencias de la demanda
en los productos horticolas, sean frutas,
verduras, flores y plantas de vivero,
y en el otro caso, {como sera la oferta?
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concentracion europea de in-
fraestructura para la industria
horticola, segin expresaron
Martinez Cano, y otros parti-
cipantes en la reunion.

En la Expo Agro este afio
habra reuniones de usuarios
de invernaderos de decenas
de paises, entre los que se
encuentran los asistentes al
Congreso Internacional de
Plasticos para la Agricultura,
cuya celebracién apoya la fe-
ria, que organiza el CIPA con
el Cepla y con la participa-
cion del Fiapa.

La Camara de Comercio, titu-
lar de la organizacién de la
Expo Agro en Almeria, tal y
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como es habitual en muchos
certamenes comerciales, re-
une a 65 operadores interna-
cionales y empresas andaluzas
a modo de ‘workshop’s para
facilitar acuerdos mercantiles
entre los participantes.

¢Hay que reinventarse

la Expo Agro Almeria?

Entre los conocedores de las
25 ediciones pasadas de la
Expo Agro Almeria y los ex-
positores, existe el debate de
como aprovechar las actuales
dificultades de la industria
horticola para fortalecer y re-
novar la tecnologia y so-
cioeconomia de la horticul-



tura de la regién y contribuir
al desarrollo de esta industria
en otras regiones del mundo
con climas suaves.

En la horticultura actual hay
claves; algunas hay que ver-
las en la internacionaliza-
cion, en la flexibilidad finan-
ciera y en encontrar estrate-
gias innovadoras que sean
utiles a la industria horticola.
Para los préximos afios, en la
horticultura, habrd menos
empresas, menos agriculto-
res, pero en ambos casos, los
productores horticolas serdn
mads capaces. {De qué habra
mds? Subirdan, los servicios y
las ofertas de suministros en
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mejores equipamientos tec-
nolégicos.

(En qué pueden ayudar las
préximas ediciones de las
Expo Agro Almerifa? Cono-
cemos las tendencias de la
demanda en los productos
horticolas, sean frutas, ver-
duras, flores y plantas de vi-
vero, y en el otro caso,
(como serd la oferta? depen-
dera del grado de desarrollo
de los productores. Ambas
habrd que analizarlas desde
una industria horticola que
representa 50.000 hectdreas
de invernaderos en el “cluds-
ter Almeria” del que habla la
consejera Clara Aguilera.
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El consumidor europeo es urbanita
y aunque mantiene una memoria histdrica
“rural” en sus habitos de compra
se comporta de formas menos uniformes
de lo que pensamos. En la compra
de alimentos se aburre y esta ya desligado
de sus viejas tradiciones rurales

El plan Renove

En el plan “renove” del par-
que de invernaderos de Al-
meria, del que se conocen
intenciones casi cada afio, y
no se sabe muy bien en qué
consiste, las ayudas segura-
mente no faltardn, pero los
ejecutivos de las cooperati-
vas y entre los comercializa-
dores horticolas se preguntan
(como de eficaz puede ser la
innovacion horticola?, ;cémo
utilizar la renovacién y mo-
dernizacién de los invernade-
ros?, ;para producir ain més,
y de qué?, ;para concentrar
con mayores cantidades de
hortalizas en una produccién
en los meses clave, en Alme-
ria de Diciembre a Abril? o
para alargar las campaifias
hasta los 12 meses del afio?,
o bien, con el objetivo puesto
en bajar costes con mas kilos
por metro de invernadero
Apostando por lo seguro, con
la modernizacién del parque
de invernaderos y una racio-
nalizaciéon de infraestructu-
ras horticolas se ganara efi-
cacia en la logistica del pro-
ducto desde la planta hasta
las fruterias.

Los factores de esta renova-
cion que se producird duran-
te los préximos afios en la
industria horticola, la que se
practica en los paises de cli-
ma suave, casi seguro que
tendrd un escenario preferen-

te en las Expo Agro Alme-
ria venideras. ;Porqué no
crear un método de trabajo
junto a la Expo Agro Al-
meria para planificar, orga-
nizar y debatir estos cam-
bios con las empresas de
tecnologia horticola parti-
cipantes en la feria? Proxi-
mamente una Expo Agro
Almeria que muestre el
potencial de la industria
horticola mas moderna
acelerara los cambios que
se necesitan.

Tendencias

de la demanda

(Qué quieren los consumi-
dores? Segtin el estudio de
la Fundacién Cajamar, “el
nuevo sistema agroalimen-
tario” presentado reciente-
mente por esta organiza-
cion que dirige David
Uclés, el consumidor euro-
peo es uno de los de mayor
poder adquisitivo del mun-
do. En los mercados hay
una amplisima variedad de
productos agroalimentarios,
de incontables proceden-
cias y en una creciente dis-
ponibilidad de presenta-
ciones. El consumidor eu-
ropeo es urbanita y aunque
mantiene una memoria
histérica “rural” en sus ha-
bitos de compra se com-
porta de formas menos
uniformes de lo que pensa-
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mos. En la compra de ali-
mentos se aburre y estd ya
desligado de sus viejas tra-
diciones rurales. Sino c6-
mo se explican los cre-
cientes y espectaculares
consumos de pifias y kiwis
y a la vez, el desconoci-
miento casi universal entre
los europeos de como pre-
parar, y solo es un ejemplo,
3 recetas con berenjena.
La gente pide diversidad,
en las tiendas quieren es-
coger. La demanda dice:
saludable, fresco y natu-
ral, comodo de utilizar y
asequible. Crecen las nue-
vas categorias basadas en
la IV, V y VI gamas, listo
para utilizar y listo para
tomar. Mds y atin més sa-
ludable, hay demanda de
los “alimentos funciona-
les”, los alimentos con nu-
traceuticos.

En la horticultura actual
hay tecnologia y pautas
comerciales para hacer
esto que la demanda dice
que pide. Las Expo Agro
Almeria que vendrdn des-
pués de ésta del XXV ani-
versario pueden ser los
escenarios para que las
empresas participantes re-
presenten las oportunida-
des de este proceso de
modernizacién que se esta
produciendo en la indus-
tria horticola, tanto en las
tecnologias que afectan a
la produccién como a las
de poscosecha.

En opinién de ciertos au-
tores habituales en esta re-
vista, a la industria horti-
cola, sobre todo a la que
hay en los paises de cli-
mas suaves, le queda mu-
cho por reforzar su creati-
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vidad y poder realizar pro-
puestas a sus clientes. ;Cua-
les? Ampliar la oferta de es-
pecies y calendarios, diversi-
ficar la gama actual con las
nuevas opciones que los ma-
nuales de poscosecha sugie-
ren. Reinventar la innovacion
de una horticultura para los
climas suaves en el “clister
Almerfa”. Una feria como la
Expo Agro podria lograr ha-
cer reaccionar con rapidez a
la industria horticola tal y
como la conocemos ahora,
para sacar partido de los
cambios estructurales que la
demanda sugiere en la cade-
na de suministro de la horti-
cultura comestible y en las
plantas de vivero.

La oferta

Hay expertos que creen que
los formatos convencionales
de frutas y verduras que se
ven en los hipermercados y
supermercados actuales re-
sultan poco eficaces. Algu-
nos productores dicen ver en
la concentracion de la oferta
la solucién a sus problemas
de precios;, otros creen que
la concentracién solo benefi-
cia en la presioén de la nego-
ciaciéon que hacen los com-
pradores.

En la horticultura hay estra-
tegias que pueden basarse en
la diversificaciéon. La dife-
rencia cuenta. Para ésta, se
necesita ain mas y mejor
tecnologia horticola. Con

A la industria horticola, sobre todo a la
que hay en los paises de climas suaves,
le queda mucho por reforzar su creatividad
y poder realizar propuestas innovadoras
a sus clientes
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Expo Agro Almeria.

En los préximos afos, en

la horticultura, habra menos
empresas, menos agricultores,
pero en ambos casos los
productores seran mas
capaces. ¢De qué habra mas?
Subiran, los servicios y las
ofertas de suministros en
mejores equipamientos
tecnoldgicos.

modelos de comercializacion
y formatos de productos, am-
bos diferentes, aparecen
montones de oportunidades
para las hortalizas, frutas,
flores y plantas procedentes
de viveros modernos y bien
gestionados por horticultores
innovadores.

El reto para la oferta hortico-
la, debatimos con frecuencia
en la redaccion de esta revis-
ta con los autores y anun-
ciantes, es crear y recuperar
clientes satisfechos. El mer-
cado europeo es de 700 mi-
llones de consumidores. El
estado del arte actual en
Murcia, Almeria y Granada



En Espana, el liderazgo de la industria
horticola le corresponde a Andalucia
y en esta industria la capitalidad pudiera

estar en Almeria

es que cuenta con 50.000
hectdreas de invernaderos,
miles y miles de empresas y
familias, cuya vision serd la
de atrapar a estos consumi-
dores. La logistica y las for-
mas de vender durante los
dltimos 20 afios han cambia-
do el comercio europeo.
Reorientar la oferta horticola
actual y reinventar la indus-
tria horticola en los paises de
clima suaves requerird en el
futuro una feria como la
Expo Agro de Almeria con
una nueva mision, ;cudl es y
dénde buscarla? La Universi-
dad, las escuelas de nego-
cios, los debates en una re-
vista como Horticultura y en
las webs temadticas de Inter-
net o las ferias aportaran las
informaciones y las relacio-
nes para cambiar formas de
hacer en la industria hortico-
la. Pero dénde realmente esta
el poder de esta industria es
entre los productores y el ni-
vel de cooperaciéon que al-
cancen con sus proveedores,
las empresas de tecnologias
horticolas cercanas.

Los participantes en las Expo
Agro Almeria son una acade-
mia de conocimiento para los
productores horticolas que
toman como referencia a esta
feria en la que participan los
sectores productores de sis-
temas de control de plagas y
enfermedades (control biol6-
gico), riego y fertilizantes,
maquinaria agricola, semi-
llas, planteles y plantas de

vivero, invernaderos y plas-
ticos, control del clima y au-
tomatizacién, industria au-
xiliar e industria quimica, la
poscosecha con los sistemas
de control de calidad y la in-
novacién en las gamas IV a
VI, el packaging, marketing,
y la logistica.

Desde la horticultura de los
productores en la cadena de
suministro ;se sabe qué ha-
cer y qué decir a los distri-
buidores y a los consumido-
res? ;cudles son los progra-
mas y calendarios para los
cambios que se avecinan en
la industria horticola? Los
productores horticolas mo-
veran ficha y no “estd escri-
to” (aunque hoy si lo esté)
que todas las fresas tengan
que ser iguales y producidas
durante las mismas semanas.
En las préximas ediciones
de las Expo Agro en Alme-
ria puede que los participan-
tes vean soluciones de tec-
nologias horticolas, para o
procedentes, de otras regio-
nes geograficas distintas a la
capitalidad que hoy dia tiene
Almeria. Entre estos partici-
pantes, ahi también estard la
revista Horticultura, habra
formas de encontrar flexibi-
lidad en las propuestas y
alianzas para los nuevos ne-
gocios de la industria horti-

www.expoagroalmeria.com
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Soluciones CRYOSALUS® para las cooperativas

W El frabajo del campo &5 ruinoso y desmotivante,
B Los clientes marcan el precio de venta a menudo sin margen

Las importaciones revientan los precios
W Mo sale a cuenta recoger 1a cosecha, la fruta se pudre en el drbol.
W Las frutas y hortalizas son perecederas.,

Mo sabemos que hacer con los excedentes antes de que se pudran.
B Los consumidores comen poca fruta, porque hay que pelarlas
B Lairutz en las ciudades es 5053 (cosechada antes de tismpo).

Diferénciese de sus competidores
con la colaboracion de CRYOSALUS®:

B Las cosechas se aprovechardn por completo.
W Permite congelar frutas y hortalizas en su punto ptimo
e maduracion, manteniendo su textura, sabor y color
al descongelarla.
Cuando se descongela, la fruta no desprende jugos; al contrario
que 12 fruta congelada que se comercializa en la actualidad
en algunos paisas, que no fiene textura ni sabor.
W Permile congelar “TODA™ la produceion (no hay excedentes)
para venderlos en el momento oporiuno.
W Secongelan las frutas y hortalizas peladas, cortadas
y Iroceadas listas para comer.
El sabor es superior a la de |a fruta consumida actualments,
por haber sido recolectada y congelada en su punto dptimo
de maduracion

Con el sistema CRYDSALUS®

W Permite ofrecer al mercado nuestros frutos durante los 12 meses
del afio con una calidad muy superior a |a de importacidn

B El consumo doméstico aumentard al no lener que pelar 13 fruta.
Las exportaciones de frutas y hortalizas aumentarén.

W Las exportaciones durardn todo el afo.

W Serd rentable dedicarss al campo.
Se creardn mas puestos de irabajo en el campo y en las empresas
transformadoras.

B Mejorard la economia de la gente del campo

B Podrén dedicarse con orgullo al trabajo que saben hacer bien,

Cryosalus

www.cryosalus.com

Visite nuestro
stand (1C04B) en
Fruit Attraction

CRYDSALUS® estamos a su servicio.
CRYDSALUS® sistema amparado por las patentes espafolas P200B01021,
P200201022 y por solicitud internacional PCT/ES2009/070068 en tramitacitn,

Cryosalus System SL

Avda. Comelld, 72, entlo, 2* = 0B850 Esplugues (Barcelona) = Tel.: (34) 677 454 623
cryosalus@cryosalus.com * www.cryosalus.com
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