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Seguridad alimentaria

La mejora de la calidad
sanidad en el consumo
de frutas y hortalizas

Valentin Turégano
Managing Director International
valentinturegano@tecnidex.es

Incrementar el consumo de frutas y hortalizas de calidad, es un objetivo comiin de todas las
personas y empresas implicadas en la mejora de la calidad y sanidad de nuestros productos hor-
tofruticolas. En la actualidad la aplicacion de los mas rigurosos sistemas de calidad es una cons-
tante en nuestros productores, transformadores, industrializadores y comercializadores. Nuestra
responsabilidad es crear confianza en los consumidores acerca del consumo saludable de pro-
ductos hortofruticolas y creo que es de justicia destacar el importante papel desarrollado por re-
conocidas empresas de tecnologia, productos y servicios post-cosecha, que han desarrollado
nuevas soluciones innovadoras, tecnologias y servicios que hoy dia son un pilar esencial en el
cuidado post-cosecha de las frutas y hortalizas. Es por ello que nos congratulamos por notas de
prensa como la del FPC (Fresh Produce Consortium en U.K., 26 de Marzo de 2.009) donde cer-
tifican el alto grado de confianza de los consumidores britdnicos en relacién a las acciones que
se han tomado para proteger a las personas, confirmando que en la actualidad los consumidores
estan mds preocupados por los precios de los productos hortofruticolas que por cuestiones relati-
vas a la seguridad alimentaria de los mismos.

Creo que debemos hacer una lectura muy positiva de lo logrado y aprovechar lo construido
entre todos para, partiendo de esta seguridad alcanzada en los productos hortofruticolas, hacer
crecer el consumo a través de una mayor y mejor promocion de las propiedades naturales, gusta-
tivas, nutricionales y para la salud que proporciona el consumo en fresco de las frutas y hortali-
zas de calidad, evitando mensajes que puedan generar incertidumbre y desconfianza en el consu-
midor. Debemos promover cualquier iniciativa que permita hacer sostenible la opinién de los
consumidores, pero fundamentalmente debemos ser escrupulosos en el cumplimiento de las le-
yes reguladas en Espaiia por los Ministerios de Medio Ambiente, Medio Rural y Marino, Minis-
terio de Sanidad y Ministerio de Trabajo, cuyo objetivo esencial es garantizar la sostenibilidad
en el consumo saludable de productos hortofruticolas en fresco. Este objetivo esencial coincide
con el proyecto Via Verde de la empresa Tecnidex, Técnicas de Desinfeccién S.A.U., que preten-
de a través de una completa oferta global de servicios de consultoria y la utilizacién de las mejo-
res técnicas y tecnologias disponibles, garantizar la sanidad de las frutas y hortalizas a través de
la seguridad alimentaria. Al igual que el médico cuida al paciente, debemos aplaudir y fomentar
este tipo y cualquier otra iniciativa que contribuya a mejorar el cuidado de nuestras frutas y hor-
talizas.

Creo que debemos recuperar nuestra confianza en el “saber hacer” de nuestros profesionales
y empresas, trabajando sobre los pilares ya construidos y esforzarnos en desarrollar ambiciosas e
innovadoras estrategias para incrementar el consumo de frutas y hortalizas entre los consumido-
res del futuro: nifios y adolescentes, ya que tenemos unos productos tinicos y seguros que pode-
mos hacer llegar a los mds exigentes mercados internacionales. Como decia A. Lincoln, el éxito
depende menos de las ayudas externas que de la confianza en nosotros mismos.
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Eficacia inteligente

» Eficaz sobre mosca blanca y acaros
» Compatible con auxiliares y polinizadores

* Nuevo modo de accion para un
correcto manejo de resistencias

* Plazo de seguridad: 3 dias
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