Antonio Domene, Director General de Grupo Hispatec y Antonio
Gomez, Responsable del Sector Agro de Grupo Hispatec.

Ferias

Apoyando a sus clientes de Andalucia, Murcia

y Extremadura

Grupo Hispatec presente en Fruit Logistica

Grupo Hispatec ha estado
presente, apoyando a sus clientes
de Andalucfa, Murcia y Extre-
madura, en la feria internacional
de las frutas y hortalizas, Fruit
Logistica, celebrada en Berlin.

Han representado a Grupo
Hispatec el director general An-
tonio Domene y el responsable
del sector agro, Antonio Gémez,
que se han interesado por las ini-
ciativas comerciales presentadas
por el sector agricola espafiol y en

de Grupo Hispatec, Andalucia,
Murcia y Extremadura. La em-
presa quiere seguir al lado de sus
clientes y en sintonfa con ellos,
interesindose y apoyando tanto
las iniciativas comerciales como
la comercializacion internacional,
no sélo con la base implantada
de clientes con el ERP Cerco
sino con todo el sector agricola
espanol.

Para saber mas...
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Del 4 al 6 de mayo
Green Has Italia en Macfrut 2006

Ferias\

Green Has Italia S.p.A. estard presente en Macfrut 2006
del 4 al 6 de mayo en Cesena (Italia). Su stand se situard en el
pabellén G (Agro - Bio - Frut).

Técnica, calidad, fiabilidad y flexibilidad son los objetivos
perseguidos por Green Has Italia S.p.A. a través de la reali-
zacion de especialidades nutricionales y bioestimulantes para
los cultivos tradicionales en pleno campo y en invernaderos y
para hidroponia y cultivos sin suelo.

Las especialidades de Green Has Italia S.p.A. han sido
desarrolladas basandose en los mds recientes conocimientos
cientificos y técnicos sobre la nutricion vegetal, ahondadas a
través experimentaciones y estudios agrondmicos, realizados
en colaboracién con prestigiosas Universidades e Institutos de
Investigacion italianos y extranjeros.

La produccion se planifica a través de la aplicacién de mo-
dernas tecnologias y técnicas para conseguir los mas elevados
niveles cualitativos, garantizados por un control riguroso de
las diversas fases del proceso productivo y distributivo.

Estudio

www.greenhasitalia.com

www.macfrut.com/ita/fiera.htm J
Aporta una vision global del presente y futuro de /a
aistribucion espafiola

Afco patrocina el Estudio Expo Retail 2006

especial en las zonas de influencia ~ WWW-grupohispatec.com

Ferias
casi acude a Alimentaria 06

La marca como garantia incondicional
de seguridad para el consumidor

La cooperativa Agricola San Isidro (Casi), lider del tomate espa-
fiol ha representado a la produccién almeriense en Alimentaria'06. EI
eje de esta accion promocional ha sido hacer entender al distribuidor
y cliente final que Casi es en si una marca que debe ser entendida
como garantfa incondicional de seguridad para el consumidor.

Casi repite en este escapare mundial de los productos espafioles
debido a los excelentes resultados obtenido en 2004, ya que se con-
siguieron nuevos e interesantes contactos sobre todo con cadenas de
distribucidn, que al poco se convirtieron en clientes de Casi.

En el caso de la cooperativa almeriense no sélo se trata de estar
en el lugar al que acuden todas las empresas de su volumen, sino
de mostrar al consumidor final las garantfas del producto que se co-
mercializa con la marca Casi, ya no sélo por los sellos y estdndares
que se siguen en el proceso productivo y comercializador, sino por
el elevado nivel de concienciacién de toda su cadena productiva en
hacer de la seguridad alimentaria el principal eje de su politica de

Servicio. Para saber més...

www.casi.es
www.horticom.com?63562

‘El futuro del retail en Espaiia 2010:

el futuro que no se ve’

"No existe un solo consu-
midor, ni existe la tienda ideal.
Por tanto, la tdnica forma de
alcanzar el éxito en el negocio
de la distribucién alimentaria en
el futuro es tener capacidad de
innovar, para disefiar un retail
a la medida de las necesidades
de cada persona”. Esta es una de
las principales conclusiones del
estudio "Retail en Espafia 2010.
El futuro que no se ve", presen-
tado en el Palacio de Congresos
de Madrid el pasado 15 de fe-
brero, en el marco de la segunda
edicion de la feria Expo Retail,
Salén de Espacios, Servicios y
Equipamientos Comerciales.

La  Asociaciéon  Espafiola
de Fabricantes de Envases y
Embalajes de Cartéon Ondulado
(AFCO), en su interés por co-
laborar con la distribucion, ha
decidido patrocinar este estudio

que ha sido llevado a cabo por
el consultor Antonio Agustl’n,
director general de EI Indice
K, y por Jacobo Garcia-Durdn,
director general de la Asocia-
cién de Cadenas Espaiiolas de
Supermercados (ACES), con la
colaboracién de la consultora
TNS.

Con este patrocinio, AFCO
se acerca a un sector para el que
la calidad del embalaje es clave
de competitividad. En este sen-
tido, el carton ondulado ofrece
ventajas decisivas para el trans-
porte, el almacenaje y la logisti-
ca en la distribuciéon comercial,
al ser el mds 4gil y ecoldgico.
Por otra parte, reduce costes, al
ser la opcién mds econdmica.

www.horticom.com?63507
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